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Основанный в 2004 году глянцевый журнал о моде 
до сих пор остается единственным в Санкт-Петербурге 

профессиональным изданием, в полной мере соответствующим 
формату fashion magazine, с собственными представителями  

в Париже и Милане, спецкорами в Лондоне и Нью-Йорке, 
солидным опытом работы с успешными европейскими  

и американскими фотографами и стилистами. 

Журнал отличают эксклюзивные материалы – съемки, 
организуемые в России, Франции, Италии, США, а также интервью 

с легендарными представителями индустрии моды и дизайна  
и сотрудничество с ними в качестве Приглашенных редакторов. 

КОНЦЕПЦИЯ 



Более   60 000  человек  
читают печатную версию журнала 

Печатная версия находится в бесплатном распространении в местах «обитания» аудитории с доходом значительно выше среднего:  
сеть GINZA и другие рестораны, отели, салоны красоты, спа, бутики, ювелирные салоны, торговые центры GALERIA, Grand Palace 

и др., клиники эстетической медицины, стоматологические клиники, а также в элитных жилых комплексах. 

Более   130 000  человек  
являются подписчиками электронной версии 

и считают DRESS CODE авторитетным в области моды, дизайна и индустрии красоты изданием  
– по данным опроса читателей в декабре 2025 г. 

РАСПРОСТРАНЕНИЕ 

АУДИТОРИЯ 

40  
           средний 
           возраст 

60  %
    женщины 

70  %
        владельцы 
        бизнеса  



АВТОРИТЕТ  ГЛЯНЦЕВОЙ  ПРЕССЫ 

75 %

23 %

7 %

29 %

66 %

19 %

4 %

41 %

 Женские глянцевые журналы    ТВ    Интернет    Наружная реклама

АВТОРИТЕТ ГЛЯНЦЕВОЙ ПРЕССЫ

ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ 
О МОДНЫХ БРЕНДАХ

ЭФФЕКТИВНОСТЬ ВОСПРИЯТИЯ
РЕКЛАМЫ В МЕДИА

74 % 68 % 35 % 34 % 24 % 21 %

* Журналы для широкой аудитории (не в формате fashion magazines). 

ХОТЯТ  КУПИТЬ 
РЕКЛАМИРУЕМЫЙ  ТОВАР

СОЗДАЕТ  НАИБОЛЕЕ  ТОЧНОЕ  
ПРЕДСТАВЛЕНИЕ  О  ТОВАРАХ,

УСЛУГАХ  И БРЕНДАХ



DC_grAM

Дмитрий Русанов (Organic Pure Care) 

Кензо Такада и Сергей Лазуткин (Proxy Centre) 

Нина Симонова (Великая Мебель  
Испании) 

БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫЙ 
ГАЛА-УЖИН DRESS CODE 
AGENT В БАЛЬНОМ ЗАЛЕ 
«КРЫША» ГРАНД ОТЕЛЯ 

ЕВРОПА
Закрывающий вечер программы пребывания Кен-
зо Такада в Петербурге, как и положено в высшем 
свете, совместил приятное с полезным: эффект-
ные образы, роскошные украшения, изысканные 
блюда и невероятные лоты благотворительного 
аукциона, среди которых были художественные 
работы Кензо Такада и Никаса Сафронова – экс-
понаты музейного уровня. 

Кензо Такада и Денис Куделин 

Шефке Янсен  
(Гранд Отель Европа) 

Алевтина Пурина  
и Жанна Черкашина (Estiline) 

Кензо Такада и Шорена Джинали (Dior), ставшая 
счастливым обладателем лимитированного 
«Мака» работы маэстро 

Наталья Гузова и Михаил Мельцов  
(Meldes) 

Ульпер и Эльчин Алескеровы  
(Денталхауз) 

Анастасия Алмазова  
и Сергей Шпота 
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Я  ОБОЖАЮ  НАБЛЮДАТЬ 
ЗА  ЖЕНЩИНАМИ,  ЭТО 
ПОЗВОЛЯЕТ  МНЕ  НЕ  ПО-
ТЕРЯТЬ  ВОЗМОЖНОСТЬ 
ИЗ  РАЗА  В  РАЗ  ПОДЧЕР-
КИВАТЬ  ИХ  ЭЛЕГАНТ-
НОСТЬ,  ЕСТЕСТВЕННУЮ  
ГРАЦИЮ  И  ПРИВЛЕКА-
ТЕЛЬНОСТЬ. 

WeLIKe 
 /выбор редакции  

Большая свеча с ароматом 
свежего кофе ANYA SMELLS 

Коллекция багажа BON AIR TROPICAL 
BREEZE от AMERICAN TOURISTER  
адресована путешественникам, кото- 
рым важно находиться на острие мо-
ды, будь то городские джунгли или зал 
прилета в аэропорту. Чемоданы Bon 
Air создают современный и модный 
образ, а также обладают целым рядом 
преимуществ: невиданная прежде лег- 
кость, максимальное удобства хране- 
ния вещей и разнообразие размеров 
и цветов. В каждом из четырех вари-
антов тропических оттенков багаж 
представлен в трех габаритах (ручная 
кладь, средний и большой).

Кулон KARL  
LAGERFELD 

Туфли KARL  
LAGERFELD 

Соломенная шляпка  
MAISON MICHEL 

Кутюр с «человеческим  
лицом» GEORGES  
CHAKRA SS 2018

Кольцо FANCY  
TOUS из белого  
золота с брил- 

лиантовым паве

Сумка LADY  
DIOR, созданная  

в арт-коллаборации 
с художником  
и скульптором 

ЛИ БУЛ

WISH  LIST 
«Тропический  

Deco» от CMMN  
SWDN SS 2018
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МОЛОДОЙ АНГЛИЙСКИЙ БРЕНД ANIMA VINCI ПРИ-
ГЛАШАЕТ ДЛЯ СОЗДАНИЯ ПАРФЮМОВ ИЗВЕСТНЫХ 
ПАРФЮМЕРОВ. ОДНУ ИЗ НОВИНОК, АРОМАТ JASMINE 
YANG, СОСТАВИЛ ТОМА ФОНТЭН. Цитрусовое начало 
ведет к цветочному сердцу, собранному из нот жасмина, 
иланг иланга, плюмерии и гедиона. Шлейф обогащает 
цветочную композицию глубоким звучанием амбры, па-
чули, ванили, белого мускуса и сандала. 

ВОССТАНАВЛИВАЮЩИЙ 
CC-КРЕМ LCN придает лицу 
здоровый и ухоженный вид. 
Кремообразная консистенция 
окутывает кожу мягкой, барха-
тисто-шелковой вуалью, скры-
вая возможные неровности. 
Входящий в состав экстракт 
корня родиолы розовой успо- 
каивает, а гиалуроновая кисло- 
та увлажняет кожный покров. 

ИНТЕНСИВНЫЙ ПИТАТЕЛЬНЫЙ 
КРЕМ ДЛЯ ЛИЦА LCN состоит 
из запатентованного комплекса 
ReviSkin-Code, гиалуроновой кислоты, 
D-пантенола, а также увлажняющего 
комплекса аминокислот, мочевины, 
алантоина и натриумлактата. Крем 
прекрасно разглаживает кожу, питает 
ее и защищает фактором LSF 20 от 
вредного воздействия УФ лучей. 

WOW ЛАКИ ДЛЯ НОГТЕЙ LCN  
сочетают в себе все самое лучшее  
от обычных лаков и гель-лаков. Это  
и насыщенное покрытие, и стойкость 
до 10 дней, и высыхание на воздухе  
за 3-5 минут. При нанесении не тре- 
буется база, а немецкая технология 
исключает прокрашивание ногтевой 
пластины. WOW лаки не содержат 
кислоты! 
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Для мужчин 
с 1805 года. 
Более двух веков Truefitt & Hill  

сохраняет репутацию престижной  
лондонской марки, предоставляющей 

джентльменам лучшие продукты  
и услуги в области бритья и ухода  

за кожей. Знания и опыт позволяют  
нам создавать средства, которые  

отличают изысканность, утонченность  
и результативность. Джентльмены  

заслуживают лучшего во всем! 

Салон Mon Salon. Тверская ул., 1, лит. А 
т.: (812) 908 6688, 385 9383 

truefittandhill.ru 

УСПОКАИВАЮЩАЯ СЫВОРОТКА  
ДЛЯ ЛИЦА TRUEFITT & HILL  
Уникальная формула, обогащенная гама- 
мелисом, маслом чайного дерева и иво- 
вой коры, обеспечивает максимальный  
уход запроблемной и склонной к воспа- 
лениям мужской кожи. Салициловая  
кислота улучшает обновление клеток  
кожи, сужает поры и дарит гладкость,  
способствуя меньшему врастанию волос.

КАРАНДАШ-КОРРЕКТОР 
LCN для удаления лака  
с кожи, без ацетона. 

ТОП ДЛЯ WOW ЛАКОВ 
LCN способствует прочности 
лакового покрытия до 10 дней.

ВПЕЧАТ-
ЛЯЮЩИЕ 

НОВИНКИ 
СЕЗОНА 

УНИСЕКС АРОМАТ WOODY 
MOOD OLFACTIVE STUDIO 
«Древесное настроение» от 
французского торгового дома 
создавалось под влиянием 
фотографий леса и призвано 
отражать его настроение, осо-
бую атмосферу и, разумеется, 
запахи. Все то, чего так не 
хватает в бетонном мегаполисе.
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КАПСУЛЫ LA CAPSULE LA BIOSTHETIQUE 
повышают жизненную силу клеток, мгновенно 
разглаживают кожу, уменьшают морщины, ре- 
гулируют уровень увлажнения, восстанавлива-
ют естественную защиту кожи и снимают раз-
дражения, вызванные стрессом. 

Подробности по тел. 8(800) 500 9439 или на сайте www.bellapierre.su

Все средства марки bellapierre имеют максимально сбалансированный состав натуральных компонентов,  
поэтому она рекомендована даже для самой чувствительной  проблемной кожи, легко справляется с пигмен-
тацией, уменьшает морщины и проявления капиллярной сетки, а также подходит женщинам, страдающим  
аллергией. За чистоту и безопасность продукции bellapierre ежегодно удостаивается награды на международ-
ной выставке Natural Health&Beauty Award! 
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 INSPIRATION 

В мире Коко Шанель царь  
зверей всегда был ключевой  
фигурой – львиные головы  
возникали то на пуговицах  
костюмов, то на застежках  
сумок. В новой коллекции  
Высокого ювелирного искус- 
ства  L’ESPRIT  DU  LION  
(в пер. с фр. – «Львиный дух»)  
они украшают колье, откры- 
тые браслеты и чокеры из бе- 
лого и желтого золота. А вдох- 
новлены фигурками из париж- 
ской квартиры Мадемуазель  
на 31, rue Cambon. 

РЕДАКЦИОННОЕ  СОДЕРЖАНИЕ 

45%
         
         МОДА 
         одежда, аксессуары,           ювелирные украшения,           подборки, съемки,           интервью 

25%   ДИЗАЙН и 
         
         СТИЛЬ ЖИЗНИ 

 
         
         КРАСОТА 
         продукты, процедуры,   
         советы, знаковые персоны 

30%



МЕРОПРИЯТИЯ 

КОКТЕЙЛИ 
ВЫСТАВКИ 

FASHION SHOW 
УЖИНЫ 

КРУГЛЫЕ СТОЛЫ

Организацией мероприятий  
различного формата и направленности 
занимается дочернее предприятие  
издательства – агентство Dress Code Agent. 

Гала-ужин с КЕНЗО Такада 

Гала-прием «Модная революция» 
с Губернатором СПб Г.С. Полтав-
ченко и заместителем Министра 

промышленности РФ 

Tokyo Style party – вечеринка из цикла  
«Путешествий по модным столицам мира» 

Гала-прием в честь Жан-Поля ГОТЬЕ 
в день российской премьеры 

Fashion Freak Show 



Организацией мероприятий  
различного формата и направленности 
занимается дочернее предприятие  
издательства – агентство Dress Code Agent. 

РАСЦЕНКИ  НА  РЕКЛАМУ 

Журнал Dress Code выходит 4 раза в год: 
 

весна (в распространении с 05.04 по 25.06); лето (с 05.07 по 25.09);  
осень (с 05.10 по 25.11); зима (с 05.12 по 20.02). 

ТИРАЖ КАЖДОГО ВЫПУСКА 35 000 ЭКЗЕМПЛЯРОВ. 

СВИДЕТЕЛЬСТВО О РЕГИСТРАЦИИ печатного СМИ «Дресс Код»: 
Регистрационный номер: ПИ № ТУ78-02283 от 17.05.2023г. 

РЕКЛАМНЫЕ МОДУЛИ. ИМИДЖЕВЫЕ ПОЗИЦИИ
внутренний обложечный гейтфолдер........................................................................................ 1000 000 руб. 
1-й имиджевый разворот (2-я обложка + 1-я полоса)............................................................ 500 000 руб. 
2-й и 3-й имиджевый разворот....................................................................................................... 450 000 руб.
картонная вклейка внутри журнала (обе стороны)................................................................. 600 000руб.
1-й и 2-й имиджевый модуль (у содержания и вступительного слова)............................300 000 руб.
3-й имиджевый модуль (у выходных данных)...........................................................................150 000 руб.
3-я обложка (картон + последняя страница блока)..................................................................400 000 руб.
4-я обложка (картон).......................................................................................................................... 750 000 руб.

PROMO–МАТЕРИАЛЫ (статьи, интервью, модули) ВО ВНУТРЕННЕМ БЛОКЕ 
1/1 (полоса).............................................................................................................................................200 000 руб. 
2/1(разворот)......................................................................................................................................... 350 000 руб.
4/1 (два разворота – максимальный эффект для интервью)............................................... 500 000 руб.

РЕКЛАМА НА ПОРТАЛЕ DRESSCODEMAG.RU  
Статейный материал в любую рубрику....................................................................................... 30 000 руб. 
без ограничений по объему текста, количество фотографий не более 20 

+ SEO оптимизация и продвижение................................................................................................8000 руб. 
+ вывод на главную страницу на 2 недели.....................................................................................5000 руб. 
Баннер (слайдер на главной странице)........................................................................................15 000 руб.



КОМАНДА 

ОСНОВАТЕЛЬ ЖУРНАЛА 
АЛЕКСАНДР  СМИРНОВ 

smirnov.dc@gmail.com 

электронные версии журналов / официальный сайт издания 

DressCodeMag.ru 

  
ИЗДАТЕЛЬ И ГЛАВНЫЙ РЕДАКТОР

ОЛЬГА ВИШНЯГОВА  

РЕДАКЦИЯ

редакторы отделов Моды, Красоты и Дизайна жизни 
МАРИЯ ВЕЛИЧЕНКО, ЮЛИЯ МОЛЕБНОВА  

редактор сайта 
НАДЕЖДА ЗАКИРБАЕВА 

фото / дизайн / верстка / корректура 
ДИНА КОМИССАРОВА, ИРИНА МАРИНИНА,  

ЮЛИЯ СЕРЖАНТОВА 

ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР 
ОЛЕСЯ ДМИТРИЕВА  

директор по развитию 
КСЕНИЯ МУРАТОВА  

 

ООО DRESS CODE GROUP 
Санкт-Петербург, Кузнецовская ул., 36   |   +7(921) 326 1259 

 


